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PLAN PREZENTACJI

[ 1. Wyniki finansowe ]

2. Realizacja prognozy finansowej
3. Polityka dywidendy
4. Osiggniecia spotek GK ACTION i marki wtasnej

5. Dziatania budujgce wartosc¢ i kierunki rozwoju GK ACTION



VAACTION®

WYNIKI FINANSOWE
DYNAMIKA SPRZEDAZY W | POtROCZU

e Rekordowa wartosc sprzedazy w | pétroczu 2012 roku
¢ Trwata tendencja wzrostowa na przestrzeni ostatnich lat
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VAACTION®

WY NIKI FINANSOWE
DYNAMIKA SPRZEDAZY W Il KWARTALE

e Rekordowa wartosc¢ sprzedazy w Il kwartale 2012 roku
¢ Trwata tendencja wzrostowa na przestrzeni ostatnich lat

Dynamika sprzedazy (tys. z})
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FAACTION®

WYNIKI FINANSOWE
WZROST EBITDA | ZYSKU NETTO W | POLROCZU 2012 R.
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Zysk netto (tys. zt) *

20 452

17 285

+18,3%
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* - zaktadajgc brak w poréwnywalnym okresie 2011 jednorazowego przychodu rzedu 2,61 min zt z tytutu sprzedazy aktywow

A.pl, wzrost zysku netto w | pétroczu 2012 wynidstby 39,4%



FAACTION®

WY NIKI FINANSOWE
WZROST EBITDA | ZYSKU NETTO W Il KWARTALE 2012 R.

EBITDA (tys. zi) Zysk netto (tys. z1) *
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* - zaktadajgc brak w poréwnywalnym okresie 2011 jednorazowego przychodu rzedu 2,61 min zt z tytutu sprzedazy aktywow
A.pl, wzrost zysku netto w Il kwartale 2012 wyniostby 51,5%



VAACTION®

WYNIKI FINANSOWE
RACHUNEK ZYSKOW | STRAT GK ACTION

2011_1HY | 2012_1HY % 2011_2Q | 2012_2Q %
Przychody ze sprzedazy 1112 156 | 1539 915 38,5% 572 061 752 163 31,5%
Zysk brutto ze sprzedazy 79 216 104 686 32,2% 41 552 53 620 29,0%
Marza brutto na sprzedazy 7,1% 6,8% -0,3 p.p. 7,3% 7,1% -0,2 p.p.
Koszty sprzedazy i marketingu -52 473 -64 292 22,5% -28 151 -32 722 16,2%
W relacji do przychodow -4, 7% -4,2% 0,5 p.p. -4,9% -4,4% 0,5 p.p.
Koszty ogdlnego zarzgdu -10 315 -12 336 19,6% -5 215 -5 783 10,9%
W relacji do przychodow -0,9% -0,8% 0,1% -0,9% -0,8% 0,1%
Pozostate przychody i koszty 6 249 1 055 -83,1% 3231 -1 087 -133,6%
\éVEi’I”Tik na dziatalnosci operacyinel| - 55 677 | 29113 | 284% | 11417 | 14028 | 22,9%
Koszty finansowe netto -2 482 -3573 44,0% -1 436 -2 108 46,8%
Wynik netto 17 285 20 452 18,3% 8 780 9343 6,4%
Rentownos¢ wyniku netto 1,6% 1,3% -0,3p.p. 1,5% 1,2% -0,3 p.p.
Rentownos$c¢ wyniku netto* 1,3% 1,3 p.p. - 1,1% 1,2% 0,1 p.p.

* - z wykluczeniem jednorazowego przychodu w kwocie 2, 613 min z tytutu sprzedazy aktywow A.pl w Il kwartale 2011 roku




FAACTION®

WYNIKI FINANSOWE

STABILNA SYTUACJA FINANSOWA

Wskazniki ptynnosci 30/06/2012 30/06/2011
\Wskaznik biezgcej ptynnosci 1,19 1,18
Wskaznik ptynnosci szybkiej 0,60 0,59
\Wskaznik natychmiastowy 0,01 0,03
Wskazniki stopnia zadtuzenia 30/06/2012 30/06/2011
Wskaznik ogdlnego zadtuzenia 71% 67%
Wskaznik pokrycia majatku kapitatami wtasnymi 29% 33%
dtug odsetkowy / kapitat wiasny 62% 62%
dtug odsetkowy / ebitda zaanualizowana 2,02 2,17
Wskazniki efektywnosci 2012 1HY 2011 1HY
Sptyw naleznosci w dniach 39 36
Rotacja zapasow w dniach 39 40
Zaptata zobowigzan w dniach 68 69
Zaptata zobowigzan handlowych w dniach 50 48

*  Niski poziom zadtuzenia mimo dynamicznego wzrostu sprzedazy

«  Stabilne wartosci gtéwnych wskaznikéw ekonomicznych
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PIERWSZE POLROCZE 2012 W GRUPIE ACTION
s

PLAN PREZENTACJI

1. Wyniki finansowe

[ 2. Realizacja prognozy finansowe] ]

3. Polityka dywidendy
4. Osiggniecia spotek GK ACTION i marki wtasnej

5. Dziatania budujgce wartosc¢ i kierunki rozwoju GK ACTION



VAACTION®

REALIZACJA PROGNOZY FINANSOWEJ
WYSOKI WSKAZNIK WYKONANIA PROGNOZY

Wykonanie prognozy GK ACTION na tle realizacji przychodéw

ze sprzedazy przez spoétki z branzy w 2011 r.

Przychody
BRANZA ze sprzedazy
1 HY 2011
ACTION
| 1HY 2012
2HY 2012
2 HY 2012
41%

GK ACTION 2010 2011
Przychody ze sprzedazy 2105901 2804 768
Wynik netto 26 288 42 409

Rentownos¢ wyniku netto 1,2%

1,5%

Wykonanie prognozy GK ACTION na tle realizacji zysku

netto przez spétki z branzy w 2011 r.

Zysk netto
BRANZA

1 HY 2011

ACTION

L 1 HY 2012
2HY 2012

2 HY 2012

2012 ZOZIr.?r/ll 201.;].!12
3 309 626 33,2% 18,0%
47 328 61,3% 11,6%
1,4%
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FAACTION®

WY NIKI FINANSOWE
ELEMENTY WZROSTU

e Podpisanie i realizacja umoéw dystrybucyjnych z HP oraz LENOVO
e Realizacja kontraktow w kanale TELCO

e Poszerzenie oferty o produkty mobilne (telefony i tablety)

e Rozwdj bazy i sprzedazy do klientow eksportowych

e Duzy wzrost sprzedazy do subdystrybutorow

e Sprzedaz do sieci Media Markt / Saturn

ik
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PIERWSZE POLROCZE 2012 W GRUPIE ACTION

s

PLAN PREZENTACJI

1. Wyniki finansowe

2. Realizacja prognozy finansowej

[3. Polityka dywidendy ]

4. Osiggniecia spotek GK ACTION i marki wtasnej

5. Dziatania budujgce wartosc¢ i kierunki rozwoju GK ACTION
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VAACTION®

POLITYKA DYWIDENDY
KONTYNUACJA POLITYKI DYWIDENDY

Od debiutu gietdowego wyptata ponad 65 min zt tytutem dywidendy ze srednig roczng bliskg 11 min zt
90% wzrost wskaznika wartosci ksiegowej na 1 akcje od debiutu gietdowego Spofki

Spétka utrzymuje wysoki wskaznik rentownosci

Wartos¢ Stopa Kwota
ksiegowa Warto$¢ rynkowa spotki Warto$¢ dywidendy dywidendy dywidendy

na 1 akcje na akcje
2006-07-31 7,24 222 355 500 2 461 500 1,1% 0,15
2007-07-31 8,40 424 854 900 4 430 700 1,0% 0,27
2008-07-31 10,44 365 943 000 23 735951 6,5% 1,46
2009-12-31 10,75 265 021 500 13 948 500 5,3% 0,85
2010-12-31 11,50 286 190 400 7 056 300 2,5% 0,43
2011-12-31 13,55 301 944 000 13 784 400 4,6% 0,84

1\ 87% =65417 351 zt
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PIERWSZE POLROCZE 2012 W GRUPIE ACTION
s

PLAN PREZENTACJI

1. Wyniki finansowe
2. Realizacja prognozy finansowej

3. Polityka dywidendy

{4. Osiggniecia spotek GK ACTION i marki wtasnej ]

5. Dziatania budujgce wartosc¢ i kierunki rozwoju GK ACTION
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Grupa Kapitalowa Action SA. [ KUIENTA
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OSIAGNIECIA SPOLEK GK ACTION | MARKI WEASNEJ

SFERIS - NOWY WYSTROJ SALONOW | DALSZY ROZWOJ SIECI

Wprowadzenie nowej aranzacji salonow komputerowych SFERIS
Otwarcie dwoch nowych salonéw we Wroctawiu i w Gdyni

186 punktow sprzedazy detalicznej w tym:
» 97 salondw partnerskich (vs 46 na koniec Il kw 2011)
» 33 salony wtasne (vs 31 na koniec Il kw 2011)

» 56 wysp handlowych (vs 60 na koniec Il kw 2011)

Wzrost sprzedazy o 21,8% w salonach bazowych

oraz 35,3% w salonach aktywnych
Wzrost sprzedazy internetowej o 205% w | pétroczu 2012

Realizacja ogolnopolskich kampanii reklamowych przy wspoétpracy

z Hewlett Packard, Lenovo, Dell, Sony, Acer, Asus

1



Grupa Kapitalowa Action SA.

gram.pl® PAACTION @f ABLELY ]

OSIAGNIECIA SPOLEK GK ACTION | MARKI WELASNEJ
GRAM.PL

*  Wozrost liczby unikalnych uzytkownikow do 2,30 min z 2,18 min (wzrost 0 5,3%)

* Wozrost ilosci odston 0 34% do 55,7 min w stosunku do | pétrocza 2011

« Wozrost ilosci odwiedzin 0 17% do 21,5 miIn

* Prace technologiczne nad cyfrowym systemem dystrybucji gier PC

* Sukces premiery Diablo 3 w sklepie gram.pl: ponad 8000 sprzedanych
egzemplarzy

* Rekordowe przychody z wyswietlanych reklam — wzrost o 58%

gram.pl

grasz?
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http://www.gram.pl/default.asp
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ACTIVEJET — STABILNY WZROST SPRZEDAZY
EFEKTY SPONSORINGU LEGII WARSZAWA
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ZRODEO: OPRACOWANIE SPOLKI NA
! PODSTAWIE DANYCH DOSTEPNYCH

ActiveJet w 2011r. ActiveJet w 2012r.  Spotka konkurencyjna Spotka konkurencyjna W RAPORTACH RYNKOWYCH
w 2011r. w 2012r.

« Stabilny wzrost sprzedazy w | pétroczu br. zwigzany ze skutecznym wykorzystaniem efektu

0%

marketingowego sponsoringu Legii Warszawa
» ActiveJet umacnia sie na pozycji gtdwnego gracza w branzy pomimo spowolnienia na rynku
materiatow alternatywnych

« Zdobycie tytutu Konsumenckiego Lidera Jakosci 2012 w kat. materiaty eksploatacyjne do drukarek

6157



Active
ACTIVEJET - DYNAMICZNIE ZWIEKSZA SPRZEDAZ

WYKORZYSTANIE SPONSORINGU LEGII WARSZAWA —~OBECNOSC MARKI W MEDIACH

Nam nie, Jest wszystko, Jednn

gaze

WYBORCZA.PL

SPORT PL

y 4
NI BB EFE AN

e Sponsoring Legia Warszawa przektada sie na bardzo duzg obecnos¢ marki ActiveJet w mediach

e Przyktad - wspétczynnik dotarcia AVE dla publikacji w prasie 20 VIII wyniost ponad 0,5 min zt.

Publikacje w najwiekszych tytutach w kraju: Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita, Fakt, Przeglad
Sportowy
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PIERWSZE POLROCZE 2012 W GRUPIE ACTION
s

PLAN PREZENTACJI

1. Wyniki finansowe

Realizacja prognozy finansowej

Polityka dywidendy

Osiggniecia spotek GK ACTION i marki wtasnej

alkd W D

Dziatania budujgce wartosc i kierunki rozwoju GK ACTION ]

el



FAACTION®

KIERUNK| ROZWOJU
| DZIALANIA BUDUJACE WARTOSC GK ACTION

e Rozwdj dotychczasowego portfolio i pozyskanie nowych kontraktow dystrybucyjnych
e Poszukiwanie celow inwestycyjnych i ekspansja w obszarze branz zblizonych do IT
e Zwiekszenie aktywnosci w poszukiwaniu nowych dostawcdw i odbiorcéw z zagranicy

e Inwestycja w poszerzanie kompetencji pracownikdw w zakresie: sprzedazy, logistyki

| zarzadzania

e Optymalizacja procesow biznesowych w obszarach zakupéw, finansow

i zarzadzania produktem

e Zwiekszenie efektywnos$ci dotarcia poszczegolnych producentéw przez dopasowanie ich

portfolia produktowego do kanatéw sprzedazy
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'DZIEKUJEMY ZA UWAGE

FAIHCTION®

el.: 22 332 16 96, e-mail: anna.bielinska@:

1takt dla przedstawicieli mediéw i rynku kaf

1a Bielinska — Dyrektor ds. Komunikaciji Korp
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