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PREZENTACJA WYNIKÓW FINANSOWYCH 

Warszawa, 14 listopada 2013 r. 
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WYNIKI FINANSOWE 
 III KWARTAŁ 2013 W GK ACTION 
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• Wysoka dynamika przychodów 37,8% 

• Wzrost sprzedaży w Polsce o 28,7% 

• Wzrost liczby aktywnych resellerów: 

    11 223 w 3Q vs 10 259 w 2Q  

• Wzrost liczby faktur sprzedaży: 

    182 089 szt. w 3Q vs 176 130 szt. w 2Q 

• Wzrost średniej wartości faktury sprzedaży: 

    6 050 zł w 3Q vs 5 521 zł w 2Q 

 

• Wzrost kursu akcji o 59% w III kwartale 2013 r.  
(za: gpwinfostrefa.pl) 

 

• ACTION S.A. jedynym dystrybutorem IT  

w indeksie spółek dywidendowych  

 

 

KLUCZOWE PARAMETRY PODPISANE UMOWY DYSTRYBUCYJNE 

ACTION NA GIEŁDZIE 

STORAGE: 

http://www.google.pl/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=PBEqPAZud39mPM&tbnid=q9F8BjgFV2K5sM:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://www.partnerinfo.lenovo.com/partners/pl/resources/brand.shtml&ei=MpZfUrTgA4nP4QTGioG4Aw&psig=AFQjCNEpp9Le6mH2A5GRJP7ZUzfwScaiuw&ust=1382082482106487
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WYNIKI FINANSOWE 

 DYNAMIKA SPRZEDAŻY GK ACTION 

 Wzrost przychodów ze sprzedaży w III kwartale 2013 roku o 37,8% w porównaniu  

      do analogicznego okresu ubiegłego roku  

 Trwała tendencja wzrostowa na przestrzeni ostatnich lat  

Dynamika sprzedaży (tys. zł) 

669 308 

827 372  

1 140 091 

III kwartał 2011 III kwartał 2012 III kwartał 2013 

+23,6% 

+37,8% 
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WYNIKI FINANSOWE 

 DYNAMIKA ZYSKU NETTO GK ACTION 

 Zysk netto w III kwartale 2013 roku wyniósł 13 867 tys. zł 

 Trwała tendencja wzrostowa na przestrzeni ostatnich lat  

Dynamika zysku netto (tys. zł) 

10 126 
11 042 

13 867 

III kwartał 2011 III kwartał 2012 III kwartał 2013 

+9,0% 

+25,6% 
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WYNIKI FINANSOWE 

 WYBRANE DANE FINANSOWE GK ACTION 

Dane w tys. PLN 2012 3Q 2013 3Q % 2012 3Q 
YTD 

2013 3Q 
YTD % 

Przychody ze sprzedaży   827 372 1 140 091 37,8% 2 367 287 3 261 213 37,8% 

Zysk brutto ze sprzedaży  53 616 68 678 28,1% 158 302 197 883 25,0% 

Marża brutto na sprzedaży  6,5% 6,0% -0,5 p.p. 6,7% 6,1% -0,6 p.p. 

Koszty sprzedaży i marketingu -31 932 -43 652 36,7% -96 224 -121 265 26,0% 

W relacji do przychodów  -3,9% -3,8% 0,1 p.p. -4,1% -3,7% 0,4  p.p. 

Koszty ogólnego zarządu -5 651 -5 995 6,1% -17 987 -18 874 4,9% 

W relacji do przychodów  -0,7% -0,5% 0,2 p.p. -0,8% -0,6% 0,2 p.p. 

Pozostałe przychody i koszty 14 -297 -2221,4% 1 069 80 -92,5% 

Wynik na działalności operacyjnej 16 047 18 734 16,7% 45 160 57 824 28,0% 

Wynik operacyjny EBITDA 18 815 21 090 12,1% 53 712 64 756 20,6% 

W relacji do przychodów  2,3% 1,8% -0,5% 2,3% 2,0% -0,3% 

Koszty finansowe netto  -1 876 -1 092 -41,8% -5 449 -4 083 -25,1% 

Wynik netto 11 042 13 867 25,6% 31 494 42 237 34,1% 

Rentowność wyniku netto  1,3% 1,2% -0,1 p.p. 1,3% 1,3% 0,0 p.p. 
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WYNIKI FINANSOWE 

 PŁYNNOŚĆ I ZADŁUŻENIE GK ACTION  

Wskaźniki stopnia zadłużenia 2013 3Q 2012 3Q 

Wskaźnik ogólnego zadłużenia 0,74 0,71 

Wskaźnik zadłużenia kapitału własnego 2,82 2,41 

Dług odsetkowy / kapitały własne 41,99% 41,33% 

Wskaźniki płynności 2013 3Q 2012 3Q 

Wskaźnik bieżącej płynności (aktywa obrotowe/zobowiązania bieżące) 1,19 1,19 

Wskaźnik płynności szybkiej (płynne aktywa obrotowe/zobowiązania bieżące) 0,69 0,62 
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WYNIKI FINANSOWE 
ZARZĄDZANIE GOTÓWKĄ 

Przepływy z działalności 
operacyjnej 

Przepływy z działalności 
inwestycyjnej 

Przepływy z działalności 
finansowej 

3Q YTD 2013 46 018 -12 073 -14 528 

3Q YTD 2012 32 803 -4 085 -13 517 
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WYNIKI FINANSOWE 
ZARZĄDZANIE GOTÓWKĄ 

Rotacja zapasów Rotacja należności Rotacja zobowiązań Cykl konwersji gotówki 

3Q 2013 32,5 40,7 55,8 17,4 

3Q 2012 38,0 36,6 55,2 19,5 
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ACTION 

3 Q 2013 3 Q 2013 

ACTION  
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REALIZACJA PROGNOZY FINANSOWEJ 
 

3Q YTD 

2012 

4 Q 2013 

68,7% 

66,5% 

ACTION 

4 Q 2012 

71,52 % 

70,1% 

ACTION 4 Q 2012 

4 Q 2013 

3Q YTD 

2012 

Przychody  

ze sprzedaży 

GK ACTION 

  
2011 2012 2013 

Przychody ze sprzedaży    2 804 768 3 515 189 4 650 000 

Wynik netto   42 409 48 319 61 500 

Rentowność wyniku netto 1,51% 1,37% 1,32% 

Zysk netto 

Wykonanie prognozy zysku netto  GK ACTION Wykonanie prognozy przychodów GK ACTION 
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PLAN PREZENTACJI 
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WZMOCNIENIE BIZNESU W POLSCE 
 ROZWÓJ KANAŁÓW SPRZEDAŻY 

Kanał dealerski 

(IT, RTV/AGD) 

Sieci handlowe 

(IT) 

Telco 

(IT) 

 Przetargi i sprzedaż 
korporacyjna 

(IT) 

Sieć detaliczna 

(IT, RTV/AGD) 

E – commerce 

(IT, RTV/AGD 

edukacja 

oferta 

marketing 

Wzrost sprzedaży w Polsce o 28,7% 

KANAŁY BUDUJĄCE SPRZEDAŻ W POLSCE KOMPLEMENTARNE DZIAŁANIA BUDUJĄCE SPRZEDAŻ 

11 223 
Resellerów 

 

RETAIL:  

IT i RTV/AGD 

FOOD 

DIY 

 

T - Mobile 

Orange 

Polkomtel 

 

B2B, B2G Sferis 
Gram.pl 

More4kids.pl 
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WZMOCNIENIE BIZNESU W POLSCE 
 ROZWÓJ KANAŁÓW SPRZEDAŻY  

 
 

 

                                    

 

 

• Szkolenia i warsztaty z najnowszych technologii 

• Najlepsi eksperci 

• Przynależność do elitarnego Leader Learning Partners Association 

 

                                    Road Show 

• Prezentacje możliwości integracji heterogenicznych środowisk domowych.. 

 

 

 

Dynamiczny rozwój programu partnerskiego Specjaliści RTVAGD 

 

  80 salonów  

Q3 2012  

      Q3 2013 

         189 salonów  

Wzrost  sprzedaży w segmencie RTV/AGD o 88,5% 

 

• Specjalne warunki systemu ratalnego  

dla partnerów w Sygma Bank   

• Przedłużenie okresu gwarancyjnego  

na preferencyjnych warunkach 

• Elektroniczny System Wsparcia Sprzedaży 

Nowe rozwiązania  

KANAŁ DEALERSKI 
Pokazujemy jak generować 

usługi na bazie 

najnowszych technologii  1. Edukacja  

 

2. Wsparcie marketingowe 
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WZMOCNIENIE BIZNESU W POLSCE 
 ROZWÓJ KANAŁÓW SPRZEDAŻY 

KANAŁ DEALERSKI  
 

 

 

 

 

Budowanie komplementarnej oferty produktów i usług 

wykorzystujących nowe technologie dla domu i firm: 

• Integracja z systemami alarmowymi 

• Integracja z chmurą 

• Zarządzanie RTV/AGD 

 

 

3. Rozwój oferty  

 

Oferta ACTION SMART HOUSE bazuje na 

inteligentnym systemie pozwalającym sterować 

urządzeniami i sprzętem IT, RTV/AGD 

producentów za pomocą telefonu lub tabletu.   

http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=7WqKdHZH5on20M&tbnid=1KK0V3dulb2DJM:&ved=0CAUQjRw&url=http://ofero24.muratordom.pl/instalacje-i-naprawy/inteligentny-dom/inteligentny-dom-fibaro-system-warszawa,7240/&ei=XY1eUs2cDo6R0QWcyoDADg&bvm=bv.54176721,d.d2k&psig=AFQjCNFTuq0dAKbToZO9z4SJ-aiZ-v1YYA&ust=1382014683072688
http://www.google.pl/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=_fnja1mIuIb-nM&tbnid=9NTYRx-3TE1-aM:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://phandroid.com/2010/09/06/samsung-amoled-production-to-ramp-up-to-30-million-units-per-month-in-2011/&ei=0o1eUs3eDciw0QXfkIDYAg&psig=AFQjCNF357GEqNUsKDVgaOPtg6VohTVc5A&ust=1382014802331878
http://www.google.pl/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=K_55PLajwZgk-M&tbnid=uGnpx1zfj--DnM:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://channelmarketerreport.com/2012/08/d-link-to-expand-its-channel-with-saasmax/&ei=1JNfUt6DNoGK4wTsmIHoCw&psig=AFQjCNF80Vgx7QZK_lcxfcwiMqUICsyo7w&ust=1382081876921533
http://www.google.pl/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=A3JVFMUQG-GJlM&tbnid=ahU92J9V524u9M:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://mobilereseller.pl/access-point-od-cisco/&ei=EJRfUozzL-Sz4ASA4YHYCA&psig=AFQjCNH6f76vw1sbjqnLJH0Cw_CgOf1tuA&ust=1382081936846669
http://www.google.pl/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=E2rbQgB-RJKNxM&tbnid=VQAUo8Ew-Ap5mM:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://pcarena.pl/testy/show/edimax-br-6215srg-router-z-ftp-i-serwerem-wydruku.html&ei=bpRfUu69Eoqm4gSn2YHwAg&psig=AFQjCNGL3eK4O-2gXIjRdmTBMz-rwCynXw&ust=1382082030331028
http://www.google.pl/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=rgch5rB4SIZ2HM&tbnid=DUqotH-AkJpL5M:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://www.userlogos.org/node/10582&ei=fJVfUqOsMObj4QT7-YGICQ&psig=AFQjCNGzFMsv8OYoEThm-p3A4mwJWYD9qw&ust=1382082300824765
http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=q8y4t5Yfr4or7M&tbnid=dv2myHOrw-JhfM:&ved=0CAUQjRw&url=http://fr.wikipedia.org/wiki/Fichier:QNAP_logo.jpg&ei=vJVfUve2D8bJswbR4ICwDg&bvm=bv.54176721,d.bGE&psig=AFQjCNGSGlB4v7ZkJBHvn-6iaUOSniijcw&ust=1382082356820861
http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=0pGMRFhfyIvPAM&tbnid=Na8eUSf6Ml0_WM:&ved=0CAUQjRw&url=http://techtipsnreview.com/synology-launches-rackstation-rs214/&ei=hJZfUoiLCsfdswafzoEw&bvm=bv.54176721,d.bGE&psig=AFQjCNHwzzfh1hFp0KBlcyock1U-MNUdGQ&ust=1382082549425208
http://www.google.pl/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=Tr5vl94rk71tvM&tbnid=2_E4PrG02RyKZM:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://skylark.com.pl/sony-pro-audio/&ei=uZZfUvKLHaeI4ATL-IFQ&psig=AFQjCNEs4dPWn6P5z4d9RpvhTr9lnvHLRw&ust=1382082617526505
http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=xCE8TdTaCjMnhM&tbnid=Ifci1NyBWGeGxM:&ved=0CAUQjRw&url=http://goodlogo.com/extended.info/lg-electronics-logo-2486&ei=CZdfUtCuE8qNtQait4CwCg&bvm=bv.54176721,d.bGE&psig=AFQjCNEeOfAqCeU-M-3Ozo03bftZ03SgIA&ust=1382082675392854
http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=UaCxXOZ1KPwvdM&tbnid=g7tX2gKnysEdBM:&ved=0CAUQjRw&url=http://fotoogniwa-sklep.pl/pl/p/SHARP-ND240-240Wp/746&ei=VpdfUvb4EIvAswaEroGwAw&bvm=bv.54176721,d.bGE&psig=AFQjCNFfKd9a6MAKWzFD96G0mCDzk6eL_A&ust=1382082754913293
http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=Am9iT83SBPmoCM&tbnid=02GJjACwsUfqGM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.bestia.fc.pl/allegro/gotowe_aukcje/pentegram_eon_gold.html&ei=CPxcUoyoJsO20QWKxYGoDA&bvm=bv.53899372,d.d2k&psig=AFQjCNG5DlhZpA0ksyOiscm2madyq92zDQ&ust=1381911909396478
http://www.google.pl/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=PBEqPAZud39mPM&tbnid=q9F8BjgFV2K5sM:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://www.partnerinfo.lenovo.com/partners/pl/resources/brand.shtml&ei=MpZfUrTgA4nP4QTGioG4Aw&psig=AFQjCNEpp9Le6mH2A5GRJP7ZUzfwScaiuw&ust=1382082482106487


16 

WZMOCNIENIE BIZNESU W POLSCE 
 ROZWÓJ KANAŁÓW SPRZEDAŻY 

 

 

 

       

Digital Signange - B2B Visual Displays 

 

 

 

 

 

• Lider sprzedaży Digital Signange 

 

• Szerokie grono odbiorców:  

 

retail, HoReCa, centra handlowe, dworce, 

przemysł, biuro, centra zarządzania, kina, banki, 

agencje reklamowe, outdoor, lotniska, itp.  

 

 

 

 

 

KANAŁ DEALERSKI 

 

3. Rozwój oferty B2B  

 

http://www.google.pl/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=_fnja1mIuIb-nM&tbnid=9NTYRx-3TE1-aM:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://phandroid.com/2010/09/06/samsung-amoled-production-to-ramp-up-to-30-million-units-per-month-in-2011/&ei=0o1eUs3eDciw0QXfkIDYAg&psig=AFQjCNF357GEqNUsKDVgaOPtg6VohTVc5A&ust=1382014802331878
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WZMACNIANIE BIZNESU W POLSCE  
 ROZWÓJ KANAŁÓW SPRZEDAŻY  

 

 

 

 

                          Action ENTERPRISE 

 

• Osiągnięcie pozycji dystrybutora nr 1 w Fujitsu 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

• Rozwój bazy klientów biznesu  

61% 

39% 

Udział w sprzedaży PC&mobile 

PONAD 800 KLIENTÓW 
 

WZROST O KOLEJNYCH 100 
W Q3 

36% 

64% 

Udział w sprzedaży serwerów i storage 

ACTION Enterprise 

Pozostali dostawcy 

KANAŁ DEALERSKI 

4. Rozwój oferty Enterprise 
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WZMOCNIENIE BIZNESU W POLSCE  
ROZWÓJ KANAŁÓW SPRZEDAŻY  
 

1.  Przetargi wygrane w III kwartale: 

 

             Urząd Marszałkowski województwa podkarpackiego 

             w Rzeszowie – 35,4 mln zł 

 

 

2. Zamówienia przetargowe realizowane w III kwartale: 

 

 

             Izby Skarbowe - 43 mln  zł 

 

 

             Urząd Miasta Warszawa - 5,3 mln zł 

 

 

            ZUS - 39,8 mln zł  

 

 

 

 

PRZETARGI I SPRZEDAŻ KORPORACYJNA 

łączna wartość 

123,5 zł mln 

 

http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=Yu2WefRzCJAJdM&tbnid=xmz-N7y-JDqh3M:&ved=0CAUQjRw&url=http://mojeustrzyki.pl/news/44-aktualnosci/301-informacja-zus-ustrzyki&ei=OflgUoeIOMfK0QXqj4GYDg&bvm=bv.54176721,d.d2k&psig=AFQjCNEaFt6oIJlaGT9Z0MPatEBHfuwtig&ust=1382173364285548
http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=nI0S9myLC-boFM&tbnid=SD6iPKZTrbXg5M:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.wrota.podkarpackie.pl/pl/bip/poz_jed/nabory/111219_dyr&ei=2PlgUtPeOM_Y0QWd2ICADw&bvm=bv.54176721,d.d2k&psig=AFQjCNFm3TUjgcYmYnW0olJRaXNcxWwQ-Q&ust=1382173521340337
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WZMOCNIENIE BIZNESU W POLSCE  
 ROZWÓJ KANAŁÓW SPRZEDAŻY  

ROZWÓJ EKSPERCKIEJ SIECI SALONÓW SFERIS 

INTENSYWNE DZIAŁANIA PRO SPRZEDAŻOWE  

SIEĆ DETALICZNA SFERIS 

201 PUNKTÓW 

SPRZEDAŻY W CAŁEJ 

POLSCE  

• 130 salonów partnerskich vs 103 na koniec IX 2012 

• 25 salonów własnych vs 30 na koniec IX 2012 

• 46 wysp handlowych vs 56 na koniec IX 2012 

 Dalszy wzrost sprzedaży: 12,52% (Q3 2012 vs Q3 2013) 

    Wzrost sprzedaży e-commerce:  42,02% 

 Realizacja kampanii ogólnopolskich  oraz akcji specjalnych z największymi producentami  IT  

    

          Akcja specjalna Kieszonkowe z HP 
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WZMOCNIENIE BIZNESU W POLSCE  
 ROZWÓJ KANAŁÓW SPRZEDAŻY  

 

ROZWÓJ DODATKOWYCH PROJEKTÓW 

• 650 nowych punktów odbioru na stacjach                   w ramach projektu „Stacja z Paczką” 

• Zakończenie  kulminacyjnej fazy wdrażania systemu ERP 

• Rozszerzenie oferty produktów mobilnych - premiery smartfonów:  

– Sony XperiaM, 

– Huawei Ascent P6,  

– Samsung Galaxy Note3,  

– HTC,  

– Pentagram. 

• Mobilna wersja serwisu 

 

• Cyfrowa dystrybucja gier 

 

INTENSYWNE DZIAŁANIA PRO SPRZEDAŻOWE CD.  

SIEĆ DETALICZNA SFERIS I E- COMMERCE 

http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=3hmuXgmgihHy9M&tbnid=QfEIdTEV8omLGM:&ved=0CAUQjRw&url=http://blog.eurohost.com.pl/serpmonster-pl-dostepny-na-urzadzenia-mobilne&ei=1jphUoC1DYyX0QWIpIDQDQ&bvm=bv.54176721,d.d2k&psig=AFQjCNE7yaiys8ZpDy0uGz56Nw-TzweC1Q&ust=1382190143658554
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 Rentowna sprzedaż od początku funkcjonowania: 

 

8,9 mln euro – obrót w Q3 2013 

 

 Stale powiększająca się liczba klientów: 

 

       Ponad 1 400 klientów  

obsługiwanych miesięcznie   

 

 

 

 

 

 

 

 Nowe, najważniejsze umowy dystrybucyjne: 
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EKSPANSJA ZAGRANICZNA  

ROZWÓJ DEVIL GmbH 

 

565 

1 141 

1 483 

lipiec siepień wrzesień 

http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=aGfYJm6H-aYmYM&tbnid=pWgYM4TrdWlN2M:&ved=0CAUQjRw&url=http://sk.edu.pl/pomoce_naukowe/geografia/mapki-konturowe/mapki-konturowe.html&ei=1OdbUvnnKca40QWv84HYDA&bvm=bv.53899372,d.d2k&psig=AFQjCNFgVChN1Uc_0TX--gaA3sniAt0wyA&ust=1381841217259433


 Budowanie zaplecza sprzedażowego marek własnych: 
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EKSPANSJA ZAGRANICZNA  

ROZWÓJ DEVIL GmbH 

 

Udział w międzynarodowych 

targach: Targi Synaxon – Niemcy   

12 - 13 wrzesień 2013 r. 

 

http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=aGfYJm6H-aYmYM&tbnid=pWgYM4TrdWlN2M:&ved=0CAUQjRw&url=http://sk.edu.pl/pomoce_naukowe/geografia/mapki-konturowe/mapki-konturowe.html&ei=1OdbUvnnKca40QWv84HYDA&bvm=bv.53899372,d.d2k&psig=AFQjCNFgVChN1Uc_0TX--gaA3sniAt0wyA&ust=1381841217259433
http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=Am9iT83SBPmoCM&tbnid=02GJjACwsUfqGM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.bestia.fc.pl/allegro/gotowe_aukcje/pentegram_eon_gold.html&ei=CPxcUoyoJsO20QWKxYGoDA&bvm=bv.53899372,d.d2k&psig=AFQjCNG5DlhZpA0ksyOiscm2madyq92zDQ&ust=1381911909396478
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EKSPANSJA ZAGRANICZNA  

EKSPORT 

 

• Wzrost liczby klientów: 

 

 

    2012                                2013 

 

• Wzrost sprzedaży eksportowej o 62% (Q3 2012 vs. Q3 2013) 

• Aktywne poszerzenie portfolio produktów  

• Wysoki wzrost w grupach produktowych: 

    FOTO, RTV, AGD, notebooki, telefony, tablety, audio, drukarki, dyski twarde, procesory, rozwiązana 

sieciowe 

• Rozwój sprzedaży marek własnych: 

 

 

EKSPORT DO 300 FIRM Z CAŁEGO ŚWIATA  

+30% 

http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=Am9iT83SBPmoCM&tbnid=02GJjACwsUfqGM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.bestia.fc.pl/allegro/gotowe_aukcje/pentegram_eon_gold.html&ei=CPxcUoyoJsO20QWKxYGoDA&bvm=bv.53899372,d.d2k&psig=AFQjCNG5DlhZpA0ksyOiscm2madyq92zDQ&ust=1381911909396478
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PLAN PREZENTACJI 

1. Wyniki finansowe 

2. Realizacja prognozy finansowej 

3. Wzmocnienie biznesu w Polsce 

 Rozwój kanałów sprzedaży: dealerski, sieci sprzedaży, przetargi, Telco, sieć handlowa i e-commerce 

4. Ekspansja zagraniczna 

 Devil GmbH 

 Eksport 

5. Marki własne: ActiveJet, Actis i Pentagram 

6. Kierunki rozwoju GK ACTION  

7. Fundamenty GK ACTION 

 



 

• Obraz rynku zamiennego - raport IDC H1 2013 

ActiveJet i Actis liderem sprzedaży 

 

 

 

• Produkty ActiveJet docenione w branżowych testach 

26 

MARKI WŁASNE  
KONSEKWENTNY ROZWÓJ 

2. DYWERSYFIKACJA PRODUKTOWA 

4. DYWERSYFIKACJA GEOGRAFICZNA 

 

• Rozwój sprzedaży przez Devil GmbH 

• Wejście na nowe rynki europejskie 

Rumunia, Hiszpania 

 

 

• Stałe rozszerzanie oferty w każdym z poniższych segmentów:  

Produkty  

markowe  

Produkty  

ekonomiczne  

Produkty  

„white box”  

1. NIEKWESTIONOWANY LIDER RYNKU 

• Stałe wzmacnianie pozycji na rynku polskim: 

5 tys. klientów 

 w kanale 

dealerskim 

Współpraca 

 z największymi  

sieciami handlowymi 

Współpraca  

z największymi  

biuroserwisami 
3. ROZWÓJ KATEGORII  OŚWIETLENIE 

No name 



27 

MARKI WŁASNE 
PENTAGRAM  

Dynamiczny rozwój sprzedaży 

  

 

• 80 000 sprzedanych tabletów 

Rozwój kanałów sprzedaży 

3. Kanał dealerski 

2. Sieci handlowe 

 
• Tablety, telefony, urządzenia sieciowe 

• 2 400 klientów w 3 poniższych kanałach 

1. Telco 

http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=t2l9QDEr_XcHdM&tbnid=QVi8UO6TcAJimM:&ved=0CAUQjRw&url=http://franchising.pl/system-partnerski/705/mix-electronics/&ei=ZSFdUqmrNs6X0AXOioHgAw&bvm=bv.53899372,d.d2k&psig=AFQjCNGOhaJ1Nh_qbR0x6scw0_ZetqYp8w&ust=1381921500628679
http://www.google.pl/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=dDfVPucVV00QUM&tbnid=uLBkxA1f21kLcM:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://nextommerce.pl/rtv-euro-agd-euro-com-pl-analiza-i-rekomendacje/&ei=ZS5dUrXaKeiW0QW1voH4Dw&psig=AFQjCNGcGFdPMzTEO0PMRsvufvJKvT99_Q&ust=1381924837756867
http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=H1EGiJu-XejejM&tbnid=NrQjfG3gBYp8oM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.agito.pl/tablet-pentagram-tab-8-1-p5337-lite-4090-646634.html&ei=WwBdUr33OMuZ0AWRpoHoCA&bvm=bv.53899372,d.d2k&psig=AFQjCNHbF9y6nFt1bTCtJlzj7ruvelBzog&ust=1381913009060665
http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=Am9iT83SBPmoCM&tbnid=02GJjACwsUfqGM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.bestia.fc.pl/allegro/gotowe_aukcje/pentegram_eon_gold.html&ei=CPxcUoyoJsO20QWKxYGoDA&bvm=bv.53899372,d.d2k&psig=AFQjCNG5DlhZpA0ksyOiscm2madyq92zDQ&ust=1381911909396478
http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=-WxvKKY6WHhpBM&tbnid=r3o5MQrKMnSv9M:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.chorzowianin.pl/news-1425.html&ei=jB5dUoeHLvG10QXEyoGQCg&bvm=bv.53899372,d.d2k&psig=AFQjCNEJbBBBzUvNPTAiuOHFC-AuyDbAKw&ust=1381920774546300
http://www.google.pl/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=wzBFccVaG4NZmM&tbnid=t3s-suUwkD_9xM:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://www.newsyprasowe.pl/2013/02/od-1-lutego-auchan-rusza-z-wielka-akcja-handlowa-xxl/&ei=tR5dUtT6Leqa1AXZv4GIBw&psig=AFQjCNFqcjnYBTs0btLNw_2Rjlg2fMYNUA&ust=1381920822020124
http://www.avans.pl/
http://www.google.pl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=iKWBgiz8H147hM&tbnid=wt6tWcYwht8uaM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.calisia.pl/advertisments/24454-wynajem-powierzchni-w-chlodni-hala-makro&ei=yR9dUqaJKaqc0AWGnYCwBw&bvm=bv.53899372,d.d2k&psig=AFQjCNGjnuSFv9DwpVI4GN0YhsHFdL4UsQ&ust=1381921073002727
http://www.google.pl/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=I1yvYIKcrHij2M&tbnid=NtMaJfXseZGhiM:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://www.saturn.pl/&ei=FiBdUtu5GOiG0AXAyYGQDA&psig=AFQjCNFJykyoySkRsFdzv8oPIUSO2UOLew&ust=1381921174470153
http://www.google.pl/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=PvT22smDAH8A0M&tbnid=w_pxBUGDgiNwXM:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://www.kampanyabir.com/detay/media-markt-logo&ei=YCBdUqbtDuKn0QWwq4CABg&psig=AFQjCNHIWim1wn1FuMVd_pCAEEpHktDirw&ust=1381921248294211
http://www.google.pl/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=bZDtmu5DsPLfuM&tbnid=_74v4NHcf3t_-M:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://www.kampanyabir.com/detay/29-04-2013-real-hipermarket-araba-cekilisi&ei=jCBdUr-cPMG30QXegoGgBg&psig=AFQjCNHemtHuJdRJZcFeeiKzlXKi6xhPFQ&ust=1381921293045253
http://www.google.pl/url?sa=i&source=images&cd=&cad=rja&docid=uRH_-v9l98NPTM&tbnid=ih15tg9nF_fqOM:&ved=0CAgQjRwwAA&url=http://www.norauto.com/fr/&ei=MCFdUuvIA9TJ0AWF-IGQAQ&psig=AFQjCNGiR0ylymVgYYBoKt_H-rbRBWIW5Q&ust=1381921456218182
http://www.sferis.pl/
http://partner-agdrtv.pl/
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PLAN PREZENTACJI 

1. Wyniki finansowe 

2. Realizacja prognozy finansowej 

3. Wzmocnienie biznesu w Polsce 

 Rozwój kanałów sprzedaży: dealerski, sieci sprzedaży, przetargi, Telco, sieć handlowa i e-commerce 
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 Devil GmbH 
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5. Marki własne: ActiveJet, Actis i Pentagram 

6. Kierunki rozwoju GK ACTION  

7. Fundamenty GK ACTION 
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KIERUNKI ROZWOJU GK ACTION 

 Pozyskiwanie kontraktów na rynku niemieckim  

 Rozwój marek własnych na rynku niemieckim: ActiveJet, Pentagram 

 Wykorzystanie synergii Devil – ACTION: 

 Nowoczesna logistyka na rynku niemieckim  

 Centralizacja zakupów 

I. BUDOWA SILNEJ POZYCJI DYSTRYBUCYJNEJ SPÓŁKI DEVIL GMBH NA RYNKU NIEMIECKIM    

II. DZIAŁALNOŚĆ PODSTAWOWA 

 Rozwój potencjału logistycznego 

 Poszukiwanie nowych kontraktów handlowych i sposobów wykorzystania ich w istniejących kanałach sprzedaży 

 Budowanie nowych kanałów sprzedaży 

 Konsekwentne budowanie bazy klientów w każdym obszarze działania 

 Tworzenie przewag konkurencyjnych przy wykorzystaniu zróżnicowanego asortymentu i zasobów GK ACTION 

 Kontynuacja rozwoju działalności w obszarze B2B 

 Konsekwentne umacnianie pozycji marek własnych na rynku polskim i europejskim 

 

III. POSZUKIWANIE PERSPEKTYWICZNYCH OBSZARÓW DLA BIZNESU 

• Wykorzystanie możliwości konsolidacji  obszarów różnych rynku (branży) i ich wzajemnego przenikania się 

• Efektywne wykorzystanie potencjału logistycznego ACTION i zmieniającego się modelu sprzedaży detalicznej oraz zmiany upodobań konsumentów 

IV. DZIAŁALNOŚĆ EDUKACYJNA  

• Zmiana modelu edukacji zespołów sprzedażowych 

• Wprowadzanie nowoczesnych metod edukacji kanałów sprzedaży 
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PLAN PREZENTACJI 

1. Wyniki finansowe 

2. Realizacja prognozy finansowej 

3. Wzmocnienie biznesu w Polsce 

 Rozwój kanałów sprzedaży: dealerski, sieci sprzedaży, przetargi, TELCO, sieci handlowe i e-commerce 

4. Ekspansja zagraniczna 

 Devil GmbH 

 Eksport 

5. Marki własne: ActiveJet, Actis i Pentagram 

6. Kierunki rozwoju GK ACTION  

7. Fundamenty GK ACTION 
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FUNDAMENTY GK ACTION  
OBSZARY WZROSTU 

 
 
 Obecność spółek grupy w dwóch krajach:  

Polska i Niemcy 
 
 
 
 Ponad 17 000 produktów 
 Ponad 550 producentów – sprzęt IT, RTV/AGD, 

Mobile i inne, najmocniejsze światowe marki 
 Zdywersyfikowane kanały sprzedaży 

  
 

 Ponad 30 tys. m2 powierzchni magazynowej  

 Ponad 2,5 km linii nowoczesnych przenośników 

 Do 45 tys. paczek wysyłanych dziennie – wydajność 

głównego magazynu 

 Ok 5 tys. paczek wysyłanych na godzinę –  

maksymalna prędkość szybkiego sortera 

 Rozpoczęcie prac nad budową nowej części 

logistycznej 

 I-serwis  

 Platforma sprzedażowa BitStore 

 WebService 

 XML – Klient otrzymuje gotową bazę produktową 

(opis, specyfikacja produktu, zdjęcia) 

 

SOLIDNY PARTNER 

ŚWIATOWA LOGISTYKA 

 Program budowania kompetencji pracowników  

 Rozwiązania dla e-commerce i B2B 

 ACTION Centrum Edukacyjne 

 Budowanie własnej sieci AGD/RTV 

 Wyznaczanie trendów w branży – np. marketing ActiveJet 

 Cenione marki własne 

 Stabilna kondycja finansowa 

 Ponad 20 lat doświadczenia 

 Certyfikaty potwierdzające jakość: 

SILNY DYSTRYBUTOR 

ZAAWANSOWANE SYSTEMY INFORMATYCZNE 

UNIKATOWY KNOW - HOW 
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Kontakt dla przedstawicieli mediów i rynku kapitałowego 
 

Anna Bielińska – Dyrektor ds. Komunikacji Korporacyjnej 
 tel.: 22 332 16 96, e-mail: anna.bielinska@action.pl 

  
Dominika Lenkowska- Piechocka – Agencja Martis CONSULTING 

 tel.: 22 244 57 09, e-mail: dominika.lenkowska@mc.com.pl  


