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Wyniki finansowe




Przychody GK ACTION

DYNAMIKA SPRZEDAZY 5445189
(tys. zi)

4749 183

3515189
2 804 768

2011 rok 2012 rok 2013 rok 2014 rok
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Zysk netto GK ACTION

DYNAMIKA ZYSKU NETTO
(tys. zi)

69 922

2011 rok 2012 rok 2013 rok 2014 rok

PA1ACTION®



Wybrane dane finansowe GK ACTION

PAIACTION®

Przychody ze sprzedazy

Zysk brutto ze sprzedazy
Marza brutto na sprzedazy
Koszty sprzedazy i marketingu
W relacji do przychodéw
Koszty ogélnego zarzadu

W relacji do przychodow

Pozostate przychody i koszty

Wynik na dziatalnosci operacyjnej

Koszty finansowe netto
Wynik netto

Rentownos¢ wyniku netto

IV kwartat

2013
1487 970

99 225
6,7%
-61 490
-4,1%
-8 831
-0,6%
-4 677
24 227
-1107
e
1,3%

IV kwartat
2014

1602821
99 377
6,1%
-66 917
-4,1%
-8 099
-0,5%
2040
26 401
-1854
21 296
1,3%

‘Zmiana %

L
0,2%

8,8%

-8,3%

9,0%
67,5%
9,9%

2013 rok

4 749 183
297 108
6,3%
-182 755
-3,8%
-27 705
-0,6%
-4 597
82 051
-5 190
61608
1,3%

2014 rok

| 5445 189
328284

6,0%

-207 540

-3,8%
-31 268
-0,6%

2 854

92 330
-6 796
69 922

1,3%

Zmiana %

14,7%
10,5%
-0,3 p.p.
13,6%

12,9%
-162,1%
12,5%
30,9%
13,5%




Cykl konwersji gotowki

31.12.2013 31.12.2014

Rotacja magazynu 30,3 00
Sptyw naleznosci 45,6 39,7

Splata zobowiazat 62,3 555

Konwersja gotowki 13,6 23,5
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Przeptywy pieniezne

PAIACTION®

Przeplywy pieniezne netto z dziatalnosci operacyjnej
Przeplywy pieniezne netto z dziatalnosci inwestycyjnej
Przeplywy pieniezne netto z dziatalnosci finansowej
Zmiana Srodkow pienieznych netto

Stan gotowki na koniec okresu

2013
101 341

-17 081
-94 200
30 060

-

2014
-81 810

-62 173

220 571
76 588

114 323
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Lider segmentu GSM

NAJWIEKSZE PORTFOLIO UMOW GSM

PA1ACTION®
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ROZBUDOWANE KANALY
SPRZEDAZY

44 Dystrybutor Roku

,Mobility”

2012, 2013, 2014
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= Kanat dealerski
= TELCO: B2
= Sieci handlowe
= Sprzedaz korporacyjna
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Rozwoj segmentu Smart Signage
PRZYSZLOS$C KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ
— budowa nowoczesnego kanatu sprzedazy.

l ) . PANY P T e
. - ¥ 1 "‘.V o h
- Y hons L s

NOWOCZESNY BARDZO SZEROKIE
KANAL SPRZEDAZY NAJNOWOCZESNIEJSZE KONFERENCJE | GRONO ODBIORCOW

ROZWIAZANIA SZKOLENIA

Chefs W 4
.Special

DEDYKOWANY ZESPOL

EDUKACJA ,
SPRZEDAWCOW

.......
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Rozwoj segmentu Smart Signage

= Prezentacja oferty na Iicz”nych konferencjach branzowych w
4 kw. 2014 m.in.:

Spotkanie GPW - 300 oséb

Samsung Resellers Meeting — 200 oséb

= Regularne spotkania z klientami w Samsung Show Room

" Duzy potencjat rynku - 3 krotnie mniejsze
nasycenie rynku w Europie Srodkowe;
w stosunku do jego potencjatu liczonego

wartoscig produkgji

EMEA Digital-Signage Sales Volume Shares Q2 2013
Ve Lot & s

Castern (wope & Turkey [N
Rissia & the 05 —
Central Curope _
[T S
Norgics & Balics _
UK & roland ._
france —

o% % 10% 15% W% %%

Zrédto danych: SID Information Display

PAIACTION®
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Sieci handlowe

Umowa migdzynarodowa obejmujaca:
ROZBUDOWANE PORTFOLIO KLIENTOW IE§(':9 Polske, Wegry, Czechy, Stowacje
>

= 17% wzrostu sprzedazy w kanale retail

(4Q2014 1. vs 4Q 2013 1)) I
= 134 % wzrostu w grupie produktéow GSM ——
RETAIL (4Q 2014 . vs 4Q 2013 1)
Media % Markt = 100 % wzrost w MSHP
(4Q2014 1. vs 4Q 2013 1))
 prr— FOOD MARKETY BUDOWLANE DYSKONTY
i MMuchan Fe
RTVEGRSAGD o,
Komputronik;: TESCO (9 N [Praktiker]
EiEceRC@® 0 T ST BRICOuge [N TSI
11'C)Y$$; vS r ea”- |
® O e O
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Branza RTV/AGD

KONSEKWETNY ROZWOJ

= Petne portfolio kontraktéw dystrybucyjnych: = 80% wzrostu dynamiki w segmencie duzego AGD

AGD RTV (2014 r.vs. 2013 1)
= Rozbudowane kanaty sprzedazy:
Amica BEKO

BRAUn Terst :Hlup? 1
p . anasonic SKLEPY HANDLOWE
Canoy iRobot TRADYCYJINE |

@saeco(|)inpesit SAVISUNG
© BOSCH TOSHIBA
SAMSUNG SONY
24 ZBElmer © BLAUPUNKT

d] Electrolux

RowenNTsa
P4l ACTION® 13




Specjalisci RTV/AGD

PROGRAM PARTNERSKI SPECJALISCI RTV/AGD

= Prawie 50% wzrostu sprzedazy 204 salony partnerskie

(2014 r.vs 2013 r.)

Y
= 53% wzrostu sprzedazyw ujeciu LFL T/ Slle(:la lscl
GAZETKA

ESWS
KWARTALNIK
,Specjalista” / ‘

S"im — TARGI RTV/AGD AKADEMIA SPECJALISTY
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ACTION Enterprise

ROZWOJ ACTION ENTERPRISE

= Kontrakty dystrybucyjne w 2014 .

NETWORKS

lenovo.zz Storage

THOSE :
e Think Servers

@ Networking
Storage

= Blisko 1900 unikalnych partnerow w 2014 r.

= Ponad 600 partneréw przeszkolonych we wspdtpracy

z Action CE w zakresie catego portfolio ACTION Enterprise
w,

= @D Rozbudowa inzynierskiego wsparcia sprzedazy

(e8]
= Nr1w FUJITSU

= Nr2w @

. ¢ y \
ACTION®
ENT

TERPRISE

PA1ACTION®
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Przetargi i sprzedaz korporacyjna

PRZETARGI

-
LAY

@, cvrRoner |
N CI taSk )
(}mina Ostrowiec Wojskowa Urzad Miasta Poznan
Swietokrzyski Akademia
Techniczna
| . Sad Apelacyjny % Straz Graniczna
g Gmina Brzeznio w Krakowie

Miasto c :/
|zba Celna o7
Stofeczne ya
Warszawa o “PGE  PGNIG QERmsize

Celna

Laczna wartosc przetargow wygranych w 2014 roku:

250 min ztotych, z czego realizacja przetargéw o wartosci 57 min zostata przesunieta na 2015 r.
PAIACTION®




Specjalistyczna siec sklepow Sferis

CZYNNIKI WZROSTU MIMO SPADAJACEGO RYNKU

= Stworzenie platformy zakupowe;

dla Partneréw Handlowych www.b2b.sferis.pl punktow
= Nowa strona www.sferis.pl

= Nowe metody ptatnosci: leasing, raty PayPal S F / ) | Rl S
= Modernizacja salonow: . o
= = mmkii2 RIS 7 e

= Sponsor tytularny najwiekszej

Kolor niech zyje!

grupy bokserskiej w Polsce  LGllaaedi:
e R

Promotions

i Europie Srodkowo-Wschodniej

PAIACTION® 17



ACTION Games Lab

PRODUKCJA GIER NA URZADZENIA MOBILNE A

ACTION GAMES LAB

= Nowa gra w portfolio ACTION Games Lab

= Polaczenie gry strategicznej i RPG

= |nspirowana mitologig nordycka i stowianska,
‘q '(8 jednostek, 16 bohateréw dostepnych w pierwszej wersji gry)

47‘

e
!

———

= (Qcena w sklepie Google Play 4,34

= (Gra zostata zainstalowana w 80 krajach

= Duzy projekt marketingowy z T-Mobile

= Akcja promocyjna wspolnie z Samsung

= \Wspotpraca z firmg Tamalaki, wydawca gier
mobilnych

PAIACTION® 18
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Rozwoj na rynku niemieckim

ACTION EUROPE

= Systematycznie powiekszajaca sig liczba klientow:

euU
|| Ponad 4 500 klientéw na koniec 2014 r. m HCT' D N

» |nwestycje w logistyke
= Qbroty:
105 min € - obrét w 2014 r.
Planna 2015r.- 180 min €
= Wazne umowy dystrybucyjne zawarte w 2014 r.: " Zmiany personalne w Zarzadzie

Kisne. SVSA A Alied Telesis oraz strukturach spoii -
e - = Wiarygodna pozycja rynkowa dla ubezpieczycieli

oD y
EAINAATID %ﬂ’} Bene M ado 4437 G * Integracja systemowa z ACTION S.A.
/IOC NETGEAR KASPER§KY2 (inte) " Rozwojdropshippment

PAIACTION®

Ewolucja z brokera do nowoczesnego dystrybutora:

20



Eksport

’ © European
SUKCESYWNY ROZWOJ EKSPORTU = Najlepsza polska O BUSIReSS
firma w kategorii O Awards*
Export/Import
Dystrybutor Roku &
w Europie EMEACHANNEL
Srodkowo-Wschodniej  ASAaaY

RecognisingExcellenceinDistribution

GITEX TECHNOLOGY WEEK

DISTRE'E

(eBIT J rhgtokina

CONSUMER ELECTRONICS unLiniten  12-16 October 2014 Dubai World Trade Centre Soaea g Conaumer canne

PAIACTION® 21



Centrum logistyczne

NOWOCZESNE TECHNOLOGIE MAGAZYNOWE

52 TYS m2 WYDAJNOSC1 00 TYS

POWIERZCHNIMAGAZYNOWEJ PACZEK DZIENNIE

9 TYS. .

PACZEKNAGODZINE  PONAD 50 TYS
5 KM | INDEKSOW TOWAROWYCH
LINII ’
NOWOCZESNYCH 20 TYS POJEMNIKOW
PRZENOSNIKOW W AUTOMATYCZNYM MAGAZYNIE AKL

= [nfrastruktura Schafer zostata w catosci zainstalowana

= Nowy System WMS zostat przetestowany i zintegrowany z urzadzeniami Schafer oraz zainstalowany
na bardzo wydajnych serwerach

= Od 1 kwietnia zaplanowane jest uruchomienie pierwszych wysytek

PAIACTION® 22



Kierunki rozwoju
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Sukcesywny rozwoj dziatalnosci GK ACTION

ROZWOJ W POLSCE ROZWOJ W EUROPIE

Development gier ‘ . Nowe kontrakty dystrybucyjne

A ?’-‘f

GO

Projekty e-commerce ‘

Operacje logistyczne z Polski

Rozwdj logistyki ‘

B2B
§&

Dystrybucja i e-commerce

=
Te

-

RTV/AGD ‘ Nowe kategorie produktowe

Projekty logistyczne Marki wiasne

<

Nowe kategorie produktowe ‘ Rozbudowa bazy klientow

PAIACTION® 24



Dziekujemy

Solidny partner:
3 ..c

Q | (o) (o) £Egd (0) (b)) eitcrio [EINT
w Warszawie Q&j ' : IVSTIM

e @

! ‘ b
S S ACADEMY
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RecagnangEncslionceDIstribution




